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Korthet — juli till september

e Nettoomsattningen for kvartalet uppgick till 156 mSEK, en 6kning om 4 mSEK jamfért med
samma period 2023.

e Justerad EBITDA uppgick till 3 mSEK, en 6kning om 1 mSEK jamfért med samma period
2023. Under tredje kvartalet har inga kostnader redovisats som jamforelseférstérande.

e EBITDA-marginal, justerad, uppgick till 1,9%, en 6kning om 0,5 procentenheter jamfort
med samma period 2023.

e EBITDA uppgick till 3 mSEK, en 6kning om 5 mSEK jamfért med samma period 2023.

o Kassaflodet fran den I6pande verksamheten uppgick till -28 mSEK, en minskning om 33
mMSEK jamfort med samma period forra aret.

Korthet — januari till september

e Nettoomsattningen for de forsta nio manaderna uppgick till 585 mSEK, en 6kning om 41
mSEK jamfért med samma period 2023.

e Justerad EBITDA uppgick till 30 mSEK, en 6kning om 8 mSEK jamfért med samma period
2023. Under aret har inga kostnader redovisats som jamforelseforstérande.

e EBITDA-marginal, justerad, uppgick till 5,1%, en 6kning om 1,0 procentenheter jamfort
med samma period 2023.

e EBITDA uppgick till 30 mSEK, en 6kning om 20 mSEK jamfoért med samma period 2023.

e Kassaflodet fran den [6pande verksamheten uppgick till -27 mSEK, en 6kning om 9 mSEK
jamfort med samma period forra aret.

VD | Har ordet

For tredje kvartalet 2024 har vi aterigen levererat en forbattrad nettomsattning jamfort
med samma kvartal foregdende ar. Detta ar drivet av en 6kad volym for box-levererade
blommor. Samtidigt fortsatter Idnsamheten per order 6ka jamfért med samma kvartal
foregaende ar, detta for nionde kvartalet i rad. Vara personalkostnader fortsatter att minska
kraftigt, till foljd av den omorganisation som gjordes i slutet av 2023.

Pa grund av sdsongsvariation ar det tredje kvartalet normalt det som uppvisar lagst
forsaljningsvolym, vilket vi dven ser i ar. Implementeringen av var "value-for-money”-
positionering fortsatter uppvisa en tydlig férsaljningsdkning i de lander dar vi genomfort
férandringen. Vi ser en forbattring i det makroekonomiska klimatet och inflationsutvecklingen
i vissa marknader, dock visar hushallens konfidensindikator i ett antal marknader pa fortsatt
osadkerhet hos hushallen. Detta leder till att efterfrdgan pa snittbuketter online i dessa
marknader fortsatter vara svagare an tidigare ar, vilket 6kar konkurrenssituationen och driver
upp kostnaden for performance marketing.

Det finns alltid en anledning att ge blommor.

Euroflorist &r en ledande europeisk e-handelsplattform fér blommor och kompletterande produkter.

Vi tycker att blommor ar det basta sattet att uttrycka kanslor och att ingen anledning ar for stor eller liten for att
ge blommor till sig sjalv, eller ndgon annan. Vi finns i tio lander i Europa och levererar 6ver hela varlden.
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Trots den 6kade performance marketing-kostnaden ser vi en forbattring i EBITDA jamfort
med forra aret. Detta da vi nu ser den fulla besparingseffekten fran organisationsférandringen
samt en 6kad I6nsamhet per order. Som ett led i att sdnka kostnaden fér performance
marketing har vi ett 6kat fokus pa lojalitet, bade genom fortsatt utveckling av vart CRM-arbete
samt aktiviteter for att ytterligare 6ka var kundnojdhet. Vart fokus pa att forbattra vart Box-
erbjudande kvarstar.

Efter rapporteringsperioden har vi annonserat att vi férvarvar Serenata Flowers. Affaren
kommer ytterligare starka var position pa den for oss viktiga brittiska marknaden. Serenata
Flowers ar ett valrenommerat varumarke och genom samgaendet ser vi att vi kommer kunna
utvinna stora synergivinster. Serenata har ocksa en stor lojal kundbas dar vi ser stor potential i
vart CRM-arbete. | samband med férvarvet gor vi en nyemission pa cirka 50 miljoner kronor,
till samma vardering som nar nuvarande agargrupp forvarvade Euroflorist-koncernen 2021,
samt forlanger |6ptiden pa obligationslanet med 2 ar. Att nu kunna bérja genomfora forvary,
efter 3 ar av transformationsarbete, &r ett direkt resultat av det arbete vi lagt ner pa
transformationen av bolaget. Jag ar stolt 6ver alla medarbetare som astadkommit detta. Jag ar
ocksa mycket glad 6ver att vara agare, bade befintliga och nya, fortsatter stétta bolaget genom
att finansiera detta viktiga forvarv.

Utover integrationsarbetet som nu tar fart kommer vi fortsatta fokusera pa det vi kan
paverka och arbeta med forbattringar av bolaget. Var ambition ar att fortsatta utveckla
bolaget, investera och ta marknadsandelar. Det absolut viktigaste for oss ar att bygga for
framtiden.

Magnus Silfverberg
VD | Koncernchef
Malmo, 28:e november 2024
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